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O Negocio

riado em 2011, o projeto Chico Boleia teve como objetivo principal “conquistar o

coracdo do amigo caminheiro”. Sendo fonte de informacao confidvel e ferramenta

de unido para o setor, nosso projeto é segmentado para as categorias
multimodais do transporte de cargas e promoveu, ao longo de quase uma década, o
respeito do publico. Hoje, o Chico na Boleia é referéncia e sindbnimo de qualidade. Com o
know-how desenvolvido no dia a dia, nosso jornal transformou-se em elo vital de
comunicag¢do entre os mais variados segmentos do transporte rodoviario de cargas e da
logistica em geral, criando uma estrutura de publicidade e marketing robusta,
competente e atuante nas principais midias do século XXI.

Além do jornal, hoje contamos com um portal multimidia segmentado: canal no Youtube
(Chico da Boleia € também influenciador digital), fanpages nas redes sociais Facebook,
Instagram e Twitter, blogs, webradio, podcasts, radio FM. Consolidamos toda uma
infraestrutura dedicada ao desenvolvimento de Tecnologias da Informacdo, Marketing de
Conteudo, Marketing Digital, Ads, Assessoria de Imprensa, Publicidade e Propaganda,
entre outros servicos e produtos. Portanto, em consonancia com as necessidades do
mercado e na contramao de seus concorrentes, o Chico da Boleia se transformouemuma
plataforma de solu¢des comunicativas para o setor que corrobora intensivamente com o
nosso mais novo objetivo: "SERAVOZ DO SETOR DOS TRANSPORTES E LOGISTICA"

Missao: Trazer um contetido com qualidade, discernimento e veracidade, influenciando
diretamente o setor, conquistando leitores e seguidores nos canais de comunicacdo,
consolidando a audiéncia.

L

Visdo: Ser avozdo setor dos transportes e logistica!

Valores: Dinamismo e pluralismo; competéncia; coragem; inovacao, ética e
trabalho em equipe.
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O Publico

Chico da Boleia é a Unica empresa do mercado que dialoga com ideias

distintas dentro do mesmo setor, sendo, por muitas vezes, mediadora das

relagdes entre eles. Atuante ndo s6 como veiculo de informagdo, mas
também gerador de marketing e propaganda, assessoria especializada de mercado
ou criadora de projetos, entre outros servi¢os, o Chico da Boleia traca seu préoprio
caminho em uma linha diferente de linguagem com seus parceiros, com o foco no
principal objetivo: ser a voz do setor dos transportes e logistica. Assim, desenvolve
conexdes erelaciona-se com 3 grandes publicos constantemente:

1-Mao namassa: é o grupo formado por aqueles que doam sua forga e resisténcia
a cadeia de transporte e logistica, ou seja, € a grande massa de caminhoneiros,
carreteiros, motoristas, ajudantes, chapas, frentistas, cobradores de pedagio,
enfim, aaudiéncia popular;

: 2 - A Firma: é o conglomerado de parceiros advindos do universo do CNPJ que

N estruturam a economia do setor. Sdo eles transportadoras, montadoras, postos de

{'““m“ "\4 combustiveis, distribuidoras, embarcadoras, varejistas, comerciantes, start-ups de

| J) tecnologia, empresas de marketing, publicidade e assessoria... Ou seja, todos os

“ i nichos de empresas que comp&em a estrutura comercial dos transportes de cargas
i

\

fHi edalogistica.

3-ADiretoria: ja este ¢ a unido daqueles que ditam as regras do jogo, organizando
0 meio de campo na construcdo de setores soélidos, eficazes e eficientes, assim,
fazem parte deste grupo: agéncias reguladoras, associa¢des, sindicatos, entidades,
entre outros.

Soma-se a isso a experiéncia de quase uma década de mercado e o resultado é
nosso reconhecimento como empresa de qualidade lider que une as distintas
vozes do setor em apenas uma.
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A Marca

o longo de sua existéncia, o negécio Chico da Boleia galgou status de

qualidade. Sempre que seu nome aparece é imediatamente

identificado pelos caminhoneiros, empresas do segmento e da
cadeia logistica. A quantidade e a qualidade dos parceiros, clientes e
colaboradores s6 tém aumentado expressivamente desde o inicio de nossos
trabalhos.

A aplicacdo de nossas solu¢des de mercado, aliada a nossa comunicacao
eficiente, demonstra nossa capacidade de atingir um publico seleto:
profissionais da area do transporte, empresarios do setor, motoristas e
agregados, bem como os profissionais de toda cadeia logistica.

Nosso branding é caracteristica base da empresa, através do qual
conseguimos conectar o editorial e os valores da empresa a empatia do setor.
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Mg S Jornal Chico da Boleia foi idealizado para levar ao publico

caminhoneiro, carreteiro, logistico e empresarial informacdes de
qualidade que se relacionem com o seu dia a dia de trabalho.

A busca por informacdes confidveis e que disseminem conhecimento e
educacdo, promovendo a seguranca e a saude é nosso principal objetivo.
Nossa linha editorial prioriza temas como os debates que acontecem em
torno da legislacdo do setor e no que se refere ao cotidiano dos
caminhoneiros e suas condi¢bes de trabalho e vida. Somado aisso, também
informamos sobre eventos, lancamentos, dicas e campanhas. Portanto, a
plena consciéncia do importante papel desempenhado pelo setor do
transporte rodoviario de cargas na economia nacional é o que norteia a
nossalinha editorial.

O jornal é distribuido gratuitamente nos principais postos de combustiveis,
de molas, oficinas mecanicas e elétricas ao longo das rodovias do Brasil,
além de restaurantes, paradas de caminhoneiros, entidades sindicais e em
eventosdo setor.
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® O © 0 0 o o o o o o
® © © 06 0 o o o o o o

® © 06 0 ¢ 0 0 o o o o o
® © © 0 06 06 ¢ ¢ o o o
® O © @ ¢ ¢ © ¢ o o o

®@ 0 0 0 0 06 0 0 ¢ o

MIDIAKIT 2020 _ ORGULHO DE SER CAMINHONEIRO M1 1LTTTTETETEERIVERETEEEE L LLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLL LT

.




Estrutura do Jornal

ll 0 JORNAL DO AMIGO CAMINHONEIRO

CHICO DA BOLEIA

01| ESTRUTURA DO JORNAL

EDITORIAL
Resumir o conteudo principal do jornal, expressar opinides do editor (Almir/Chico da
Boleia) e que traduzam alinha editorial do jornal.

PAPO DEBOLEIA

Composta por uma noticia, autoral ou de terceiros, que tenham a ver com decisdes
recentes que afetam o dia a dia dos caminhoneiros. Exemplo: lei sobre amarracdo,
restricdo de circulagao, opera¢des pontuais da PRF, etc.

CHICO DABOLEIA RESPONDE

Canal direto de comunicacdo entre Chico da Boleia e os leitores/internautas. Tem
como objetivo sanar duvidas, fornecer informagdes, debater quest8es variadas e
diretamente sobre o TRC.

FIQUEPORDENTRO
Apresenta matérias sobre eventos e confraternizagdes, de parceiros, concessionarias
ou grupos de caminhoneiros, bem como entidades do setor.

REPORTAGEM

Tem como foco apresentar reportagem especial, necessariamente de nossa prépria
autoria, sobre tema especifico do TRC, com maior enfoque em assuntos que sejam de
interesse dos caminhoneiros. Baseado numa “pauta fria”, ou seja, num tema que seja
debatido a longo prazo ou que suscite discussdes para além do seu acontecimento
temporal. Envolve produgdo de fonte e analise de material.

CHICO LEGAL

Coluna de parceria entre o Chico da Boleia e o SINDICAM-Amparo (Sindicato dos
Transportadores Rodoviarios de Cargas em Geral de Amparo e Regido), que gera
contelido conjuntamente com o escritério de advocacia LBS Advogados. O objetivo é
trazer um conteldo juridico que toca as principais questdes dos caminhoneiros,
levantadas pelo canal de comunicacdo entre o sindicato e seus associados.

ESTRUTURA DO JORNAL Il ctnco'pasoreR m
DEBOANABOLEIA

Apresenta lancamentos do setor, novidades em pecas e servi¢os, além de entrevistas
com especialistas sobre o mercado de caminhdes.

ONDE ESTA O CHICO DA BOLEIA?

Chico da Boleia busca ouvir o caminhoneiro e também outros membros do setor, por
isso, onde quer que ele esteja é neste espaco que sdo publicadas matérias
relacionadas a eventos e locais pelos quais ele passou.

CHICO CIENCIA
Coluna especifica para divulgacdo e discussao de pesquisas académicas sobre temas
vinculados ao TRC.

SAUDE NO TRECHO
Apresenta matérias que contribuam para a melhoria da salde dos caminhoneiros.

OFICINA DO CHICO
Noticias sobre manutencdo, dicas sobre seguranca, pegas e servicos.

ENTRETENIMENTO
Espago de descontracao ereceitas.

ANUNCIOS

Os anuncios estdo distribuidos ao longo do jornal e de acordo com contrato
previamente firmado entre o jornal e o anunciante, que determinard o tamanho, o
valor e alocalizagdo do anuincio.




02. Especificacoes

Ll
|=='(9 PERIODICIDADE BIMESTRAL

Formato: 4 col-25,5cm (largura) x 29,7cm (altura).
Pdginas: 16 ~20 paginas por edi¢do. Anuncios coloridos.
Tipo do papel: LWC

Tipo de arquivo para envio: Convertido em .pdf ou .jpg, contendo sangria
de 5mm e marca de corte, paleta de cores do tipo CMYK, em resolucdo de
300dpi.

Data de fechamento do antncio: A contratante, caso tenha material
proprio, devera enviar até o 10° (décimo) dia corrido do més de
fechamentodojornal.

Conteudo: A equipe do Chico da Boleia ndo se responsabiliza por erros de
conteudo dos anuncios, bem como pela conferéncia artistica e gramatical -
estas sao responsabilidades da contratante!
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Formatos de Antincios Publicitarios

I
PAGINA DUPLA PAGINA INTEIRA CONTRA CAPA 1/2 PAGINA VERTICAL
8 col-51cm x 29,7 4 col - 25,5cm x 29,7 cm 4 col - 25,5cm x 29,7 cm 2col-12,5cmx 27,9 cm

1/2 PAGINA INTERNA 1/4 PAGINA CARTAO (INTERNO) AREA VIP

4 col -25,5cm x 14,85 cm 2col-12,5cmx 14 cm 1col-6cmx3cm Cliente define - ? cm?




Formatos Marketing de Conteudo

[1] PUBLIEDITORIAL

Publicacao de texto pronto enviado pelo cliente, relacionado a marca, produto, ou servico.

Variag¢des de publieditoriais:

* Divulgacdo marca especifica;

*Lancamento de produto;
* Promocgdes;

* Texto sobre eventos.

[2] CHICOMEGAFONE

Com os mesmos moldes do publieditorial, o chicomegafone é uma coluna dedicada a
sindicatos, entidades e associacdes.

FORMATOS DISPONIVEIS

- 1 PAGINA + FOTO - 5.600 caracteres

2 COLUNAS VERTICAL + FOTO - 2.500 caracteres

* Para criarmos o texto é cobrado o valor a parte.




Quem ja Anunciou
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12. Circulacdo

De distribui¢do gratuita, o jornal pode ser encontrado nos pontos de parada
ao longo das principais rodovias do Brasil: postos de combustiveis, de molas,
oficinas mecanicas e elétricas e restaurantes. A edi¢cdo também é publicada
em nossa plataforma web.

ROTAS

0 BR-050 /BR-452: Amparo/SP - Rio Verde/GO;

BR-374/BR-374: Amparo/SP - Presidente Prudente/SP;
BR-381/MG-290: Amparo/SP - Itauna/MG;

BR-050: Amparo/SP - Sdo Luis do Monte Belo/GO;

BR-226: Amparo/SP - Sao Luis do Maranhdo/MA;

SP-348: Sdo Paulo/SP - Cordeir6polis/SP (Rodovia dos Bandeirantes);
BR-050/SP-330: Brasilia/DF - Santos/SP (Rodovia Anhanguera);
BR-116/SP/PR: Sdo Paulo/SP - Curitiba/PR (Régis Bitencourt);
BR-116/RJ/SP: Rio de Janeiro/R) - Sdo Paulo/SP (Presidente Dutra);
BR-116/PR/RS: Curitiba/PR - Porto Alegre/RS (Via-Serrana);
BR-381/MG/SP: Belo Horizonte/MG - Sdo Paulo/SP (Fernao Dias);
BR-393/R]J: Div. MG/RJ - Entr.BR-116 (Presidente Dutra);

BR-116: Natal/RN - Guarulhos/SP;

BR-101: Natal/RN - Joao Pessoa/PB.

0006060000000 00
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Aplicativo Chico Jornaleiro

aminhando de mados dadas com a qualidade e norteados

pela empatia com o sentimento de preocupac¢do com 0s

investimentos de nossos clientes é que a equipe do Chico da
Boleia inovou mais uma vez: criou um aplicativo de conferéncia de
entrega dosjornais, o ChicoJornaleiro.

Por meio do sistema a equipe de Tl pode acompanhar e registrar, em
tempo real, a quantidade exata de exemplares entregues, quem
realizou e a localidade. As métricas geradas fazem parte de
procedimentos que garantem a satisfacdo e a tranquilidade de
NOSsOs anunciantes e parceiros, e corroboram com o nosso foco em

atender anecessidade do cliente de ser visto e vislumbrado!
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"""" Portal Chico da Boleia é um canal online de comunicacao

el ”“ pesco o gz o voltado para os caminhoneiros, carreteiros e empresarios

do setor de transporte, bem como os profissionais de

logistica. Nele, reunimos noticias sobre entrevistas, economia,

lancamentos, saude, entretenimento, esporte, lazer, a¢des sindicais,

_ : eventos, encontros de caminhoneiros, feiras, dicas de cuidado com o
;?;:’Lﬁ??é:i i o Cantatd 3001 1 caminhdo e rodagem, etc.

ande Sequndo Tl

Atualizacdo diaria;
 Integracdo e convergéncia de todas as midias;

« Conteudo institucional e marketing de conteudo;
« Layout atraente e usabilidade intuitiva;

Uso de diretrizes SEO e Ad-words.

. L]
Vendas pe c&nﬂn
e Ci""Mﬁan Mals

.....
.......
........
........
..........
........
.......
......
.......
@ © O O 0 o o o o o o o . . .
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Audiéncia / Publico

]
Pageviews por Més: Norte .
¥ . o 8
169 mil 3A4% Nordeste
Visitantes Unicos por Més: ° 12,61%
“47.400 ¢
* valores aproximados
Género: ¢
d 9 Centro-oeste ¢
64% 36% 8,15% Sudeste
56,64%
|

Faixa etdria:

Sul
10,8:% 34,17%  28,06% 1537% 8,55% 3,01%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 19,47%



Formatos de Anuncios

[1] FULL PAGE

FORMATO: 945 x 530 pixels
POSICAO: Home

PESO: 200kb

EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5

FORMATOS EM VIDEO: MOV, Mp4, AVI

Fechamento automadtico apds 8 segundos

[2] SUPER BANNER

FORMATO: 728 x 90 pixels
POSICAO: Home / Paginas internas
PESO: 50kb

EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5

Tempo da animagao15 segundos, se ndo houver a interagdo do
usuario, sendo permitido looping infinito dentro desse periodo.

[3] SUPER BANNER EXPANSIVEL

- m
TS Coemenzieie, el

POSICAO: Home / Paginas internas
PESO: 150kb

EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5
FORMATO: é necessario o envio

de duas pecas

FORMATO FECHADO: 728 x 90 pixels
FORMATO ABERTO: 728 x 300 pixels




Formatos de Anuncios

[4] ARROBA BANNER [5] ARROBA BANNER VERTICAL

&
FORMATO: 300 x 250 pixels FORMATO: 300 x 600 pixels
POSICAO: Home POSICAO: Home
PESO: 50kb PESO: 25kb
EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5 EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5

Tempo da animagdo15 segundos, se ndo houver a interagdo do
usudrio, sendo permitido looping infinito dentro desse periodo.

[6] SELO

FORMATO: 300 x 125 pixels
POSICAO: Home

PESO: 30kb

EXTENSAO: IPG, PNG, GIF ou HTML5




Formatos de Anuncios

[7] SUPER BANNER
ENTRE NOTICIAS

_[8] BANNER ENTRE
NOTICIAS PAGINAS INTERNAS

| POSTS POPLLARES

FORMATO: 728 x 90 pixels
POSICAO: Home
PESO: 50kb

EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5

FORMATO: 750 x 130 pixels
POSIGAO: Paginas internas

PESO: 50kb

EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou HTML5

[9] PUBLIEDITORIAL

POSICAO: Home / Interno noticias
FORMATO: deve ser enviado em

forma de noticia

IMAGEM DESTAQUE: 548 x 260 px (100kb)
EXTENSAO: JPG, PNG, GIF ou PNG
TEXTO: maximo de 70 caracteres na
chamada

POST FIXO POR 10 DIAS NA PAGINA HOME



Tipos de Publicidade

Facebook - A pagina é atualizada diariamente com fotos, videos e todo o contetdo publicado no
site Chico da Boleia. Até duas publicagdes semanais, com material (texto, imagem, video) enviado
pelo anunciante. Suaimagem deve conter no maximo 20 % de texto.

* Postem formato de texto/imagem

Imagem: 1080x1080 pixels | Texto: 100 caracteres | Titulo:40 caracteres

Instagram - A marca pode marcar presenca no Instagram Chico da Boleia, aumentando a
interacao e engajamento com a hashtag/conceito da campanha + @ link para a pagina do cliente
na divulgacdo do conceito/marca e/ou produto.

* Postem formato de texto/imagem
* Citacao do @ e # do patrocinador

Newsletter (E-mail marketing)- Sua marcateravisibilidade com ainsercdo de um banner digital
em destaque, com link para o site da sua empresa. Vocé pode promover produtos e servi¢os e
destacar suas acdes para o mercado.

Publico-alvo: empresarios, transportadoras, caminhoneiros, imprensa.

Enviado 2vezes na semana - 8 insercdes no més - 28 mil assinantes ativos.
Formato: 600X100 pixel | Peso: 80kb | Extensao: JPG, GIF, PNGou HTML




20. Redes Sociais

Plataforma Chico da Boleia se faz presente nas redes sociais

mais relevantes para o setor. Levando seu conteudo até

aonde o seu publico se encontra, as redes sociais sdo elos
contemporaneos cruciais do vinculo entre necessidaade do cliente e
publico alvo.

Redes Sociais e numeros:

O Facebook W Twitter (©) Instagram

Youtube ™ E-mail Marketing

INSCRITOS VIEWS INSCRITOS
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21. Youtube

om a constante expansado do YouTube, o

Chico da Boleia viu mais uma oportunidade

de crescer e expandir seus programas.
Assim surgiu o canal Chico da Boleia que todos os
dias conquista novos seguidores.

m Entrevistas
s Cobertura de eventos

m Festa de caminhoneiros
m Feiras

m Workshops
m Noticias
m Merchandising

s « - . . = A B
D
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Tipos de Publicidade

[1] Tematico - Produzimos o video dedicado ao seu
produto ou marca, podemos realizar a cobertura de seu
evento, o conteudo sera contextualizado para o
anunciante. (Um video feito exclusivamente para o
anunciante para exibir o seu produto)

[2] Patrocinio - Vinheta no inicio do video. (Uma vinheta
personalizada de 10 segundos como apoio no inicio do
video)

[3] Apoio - Logo do anunciante na vinheta de
encerramento do video. (Seu logo na vinheta de 20
segundos como apoio no encerramento do video)

[4] Insercdo de Produto - Produto posicionado dentro
do cenario do programa. (Iremos utilizar o produto do
anunciante em algum video com tema relacionado,
porém sem citar vantagens do produto.)

[5] Testemunhal - Testemunhal de até 2 min sobre o produto do
anunciante. (Testemunhal de até 2 minutos dentro do video a respeito do
produto que esta no cenario ou sendo usado durante a gravacgao.)

[6] Insercdo de videos canal - Os videos de autoria do parceiro serdo
inseridos no canal do Youtube do Chico da Boleia, sendo expostos a todas
asacdes devisibilidade e marketing em outras redes, as quais 0s proprios
videos do Chico sdao submetidos.



CHICO
®*BOLEIA

Orgulho de ser caminhoneiro

Para realizar orcamentos, sanar duvidas, fomentar parcerias,
trazer ideias e sugestdes, contate-nos atraves:

chicodaboleia@chicodaboleia.com.br

0 facebook.com/chicodaboleia Q twitter.com/chicodaboleia

instagram.com/chicodaboleia o youtube.com/tvchicodaboleia

www.chicodaboleia.com.br

SEDE: AV. dos Italianos, 2300 - Sala 08 - CEP 13970-080 - Itapira/SP

t: (19) 3843-5778 | (19) 98265-1838




