CHICO
**BOLEIA

Orgulho de ser caminhoneiro
MIDIA KIT 2019 JORNAL




O Negocio

riado em 2011, o projeto Chico Boleia teve como objetivo principal “conquistar o

coragdo do amigo caminheiro”. Sendo fonte de informacao confiavel e ferramenta

de unido para o setor, nosso projeto é segmentado para as categorias
multimodais do transporte de cargas e promoveu, ao longo de quase uma década, o
respeito do publico. Hoje, o Chico na Boleia é referéncia e sindbnimo de qualidade. Com o
know-how desenvolvido no dia a dia, nosso jornal transformou-se em elo vital de
comunicag¢do entre 0s mais variados segmentos do transporte rodoviario de cargas e da
logistica em geral, criando uma estrutura de publicidade e marketing robusta,
competente e atuante nas principais midias do século XXI.

Além do jornal, hoje contamos com um portal multimidia segmentado: canal no Youtube
(Chico da Boleia é também influenciador digital), fanpages nas redes sociais Facebook,
Instagram e Twitter, blogs, webradio, podcasts, radio FM. Consolidamos toda uma
infraestrutura dedicada ao desenvolvimento de Tecnologias da Informacao, Marketing de
Conteudo, Marketing Digital, Ads, Assessoria de Imprensa, Publicidade e Propaganda,
entre outros servi¢os e produtos. Portanto, em consonancia com as necessidades do
mercado e na contramao de seus concorrentes, o Chico da Boleia se transformouemuma
plataforma de solu¢des comunicativas para o setor que corrobora intensivamente com o
nosso mais novo objetivo: "SER AVOZ DO SETOR DOS TRANSPORTES E LOGISTICA"

Missdo: Trazer um conteudo com qualidade, discernimento e veracidade, influenciando
diretamente o setor, conquistando leitores e seguidores nos canais de comunicacdo,
consolidando a audiéncia.

Visdo: Ser avoz dosetor dos transportes e logistical

Valores: Dinamismo e pluralismo; competéncia; coragem; inovacao, ética e
trabalho em equipe.
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O Publico

Chico da Boleia € a Unica empresa do mercado que dialoga com ideias
distintas dentro do mesmo setor, sendo, por muitas vezes, mediadora das
relacdes entre eles. Atuante ndo s6 como veiculo de informacdo, mas

também gerador de marketing e propaganda, assessoria especializada de mercado
ou criadora de projetos, entre outros servicos, o Chico da Boleia traca seu proprio
caminho em uma linha diferente de linguagem com seus parceiros, com o foco no
principal objetivo: ser a voz do setor dos transportes e logistica. Assim, desenvolve
conexdes erelaciona-se com 3 grandes publicos constantemente:

1-Mao na massa: é o grupo formado por aqueles que doam sua forca e resisténcia
a cadeia de transporte e logistica, ou seja, é a grande massa de caminhoneiros,
carreteiros, motoristas, ajudantes, chapas, frentistas, cobradores de pedagio,
enfim, aaudiéncia popular;

2 - A Firma: é o conglomerado de parceiros advindos do universo do CNPJ que
estruturam a economia do setor. Sdo eles transportadoras, montadoras, postos de
combustiveis, distribuidoras, embarcadoras, varejistas, comerciantes, start-ups de
tecnologia, empresas de marketing, publicidade e assessoria... Ou seja, todos os
nichos de empresas que comp&em a estrutura comercial dos transportes de cargas
e dalogistica.

3-ADiretoria: ja este é a unido daqueles que ditam as regras do jogo, organizando
0 meio de campo na construgdo de setores soélidos, eficazes e eficientes, assim,
fazem parte deste grupo: agéncias reguladoras, associa¢des, sindicatos, entidades,
entre outros.

Soma-se a isso a experiéncia de quase uma década de mercado e o resultado é
nosso reconhecimento como empresa de qualidade lider que une as distintas
vozes do setor emapenasuma.
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A Marca

o longo de sua existéncia, o negocio Chico da Boleia galgou status de

qualidade. Sempre que seu nome aparece € imediatamente

identificado pelos caminhoneiros, empresas do segmento e da
cadeia logistica. A quantidade e a qualidade dos parceiros, clientes e
colaboradores s6 tém aumentado expressivamente desde o inicio de nossos
trabalhos.

A aplicacdo de nossas solu¢Bes de mercado, aliada a nossa comunicagao
eficiente, demonstra nossa capacidade de atingir um publico seleto:
profissionais da area do transporte, empresarios do setor, motoristas e
agregados, bem como os profissionais de toda cadeia logistica.

Nosso branding é caracteristica base da empresa, através do qual
conseguimos conectar o editorial e os valores da empresa a empatia do setor.

T D111 111777117777 ORGULHO DE SER CAMINHONEIRO

CHICO
*BOLEIA

Orgulho de ser caminhoneiro

MIDIAKIT 2019




. ooo.................."

e o o o 0o 0o 0000000000 O0O0O0O”
e o o o 0o 0o 000 000O0O0O0O0CGCOCGO®G"Tr
e o o 0000 00000O0°

04. O Jornal
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kel e Jornal Chico da Boleia foi idealizado para levar ao publico
W caminhoneiro, carreteiro, logistico e empresarial informac&es de
qualidade que serelacionem com o seudia adiadetrabalho.

A busca por informacdes confidveis e que disseminem conhecimento e
educacgdo, promovendo a seguranca e a saude é nosso principal objetivo.
Nossa linha editorial prioriza temas como os debates que acontecem em
torno da legislacdo do setor e no que se refere ao cotidiano dos
caminhoneiros e suas condi¢des de trabalho e vida. Somado a isso, também
informamos sobre eventos, lancamentos, dicas e campanhas. Portanto, a
plena consciéncia do importante papel desempenhado pelo setor do
transporte rodoviario de cargas na economia nacional é o que norteia a
nossa linha editorial.
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O jornal é distribuido gratuitamente nos principais postos de combustiveis,
de molas, oficinas mecanicas e elétricas ao longo das rodovias do Brasil,
além de restaurantes, paradas de caminhoneiros, entidades sindicais e em
S ' eventos do setor.
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Estrutura do Jornal

// 0 JORNAL DO AMIGO CAMINHONEIRO

CHICO DA BOLEIA

01| ESTRUTURA DO JORNAL

EDITORIAL
Resumir o conteulido principal do jornal, expressar opinides do editor (Almir/Chico da
Boleia) e que traduzam a linha editorial do jornal.

PAPO DEBOLEIA

Composta por uma noticia, autoral ou de terceiros, que tenham a ver com decisdes
recentes que afetam o dia a dia dos caminhoneiros. Exemplo: lei sobre amarracdo,
restricdo de circulacao, opera¢des pontuais da PRF, etc.

CHICO DA BOLEIA RESPONDE

Canal direto de comunicagao entre Chico da Boleia e os leitores/internautas. Tem
como objetivo sanar duvidas, fornecer informacdes, debater questdes variadas e
diretamente sobre o TRC.

FIQUEPORDENTRO
Apresenta matérias sobre eventos e confraternizagdes, de parceiros, concessionarias
ou grupos de caminhoneiros, bem como entidades do setor.

REPORTAGEM

Tem como foco apresentar reportagem especial, necessariamente de nossa prépria
autoria, sobre tema especifico do TRC, com maior enfoque em assuntos que sejam de
interesse dos caminhoneiros. Baseado numa “pauta fria”, ou seja, num tema que seja
debatido a longo prazo ou que suscite discussdes para além do seu acontecimento
temporal. Envolve producdo de fonte e andlise de material.

CHICO LEGAL

Coluna de parceria entre o Chico da Boleia e o SINDICAM-Amparo (Sindicato dos
Transportadores Rodoviarios de Cargas em Geral de Amparo e Regido), que gera
contetdo conjuntamente com o escritério de advocacia LBS Advogados. O objetivo é
trazer um conteldo juridico que toca as principais questdes dos caminhoneiros,
levantadas pelo canal de comunicagdo entre o sindicato e seus associados.
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Apresenta lancamentos do setor, novidades em pecas e servicos, além de entrevistas
com especialistas sobre o mercado de caminhdes.

ONDEESTA O CHICO DA BOLEIA?

Chico da Boleia busca ouvir o caminhoneiro e também outros membros do setor, por
isso, onde quer que ele esteja é neste espaco que sdo publicadas matérias
relacionadas a eventos e locais pelos quais ele passou.

CHICO CIENCIA
Coluna especifica para divulgacdo e discussao de pesquisas académicas sobre temas
vinculados ao TRC.

SAUDENO TRECHO
Apresenta matérias que contribuam para a melhoria da saide dos caminhoneiros.

OFICINA DO CHICO
Noticias sobre manutencdo, dicas sobre seguranca, pecas e servicos.

ENTRETENIMENTO
Espaco de descontracdo e receitas.

ANUNCIOS

Os anuncios estdo distribuidos ao longo do jornal e de acordo com contrato
previamente firmado entre o jornal e o anunciante, que determinard o tamanho, o
valor e alocalizagdo do anuincio.
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Formato: 4 col - 25,5cm (largura) x 29,7cm (altura).
Pdginas: 16 ~20 paginas por edi¢do. Anuncios coloridos.

Tipo do papel: LWC
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Tipo de arquivo para envio: Convertido em .pdf ou .jpg, contendo sangria
de 5mm e marca de corte, paleta de cores do tipo CMYK, em resolucdo de
300dpi.
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Data de fechamento do anuncio: A contratante, caso tenha material
proprio, devera enviar até o 10° (décimo) dia corrido do més de

fechamentodojornal. B
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Formatos de Antuncios Publicitarios

I
PAGINA DUPLA PAGINA INTEIRA CONTRA CAPA 1/2 PAGINA VERTICAL
8 col-51cm x 29,7 4 col - 25,5cm x 29,7 cm 4 col - 25,5cm x 29,7 cm 2col-12,5cmx 27,9 cm

1/2 PAGINA INTERNA 1/4 PAGINA CARTAO (INTERNO) AREA VIP

4 col - 25,5cm x 14,85 cm 2col-12,5cmx 14 cm 1col-6cmx3cm Cliente define - ? cm?




Formatos Marketing de Conteudo

[1]1PUBLIEDITORIAL

Publicacdo de texto pronto enviado pelo cliente, relacionado a marca, produto, ou servico.

Variac¢des de publieditoriais:
* Divulgacdo marca especifica;
*Lancamento de produto;

* Promocdes;

* Texto sobre eventos.

[2] CHICOMEGAFONE

Com os mesmos moldes do publieditorial, o chicomegafone é uma coluna dedicada a
sindicatos, entidades e associacdes.

FORMATOS DISPONIVEIS

A

- 1 PAGINA + FOTO - 5.600 caracteres

2 COLUNAS VERTICAL + FOTO - 2.500 caracteres

* Para criarmos o texto é cobrado o valor a parte.
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10. Circulacdo

TIRAGEM - 50 MIL EXEMPLARES / EDICAO

De distribuicdo gratuita, o jornal pode ser encontrado nos pontos de parada
ao longo das principais rodovias do Brasil: postos de combustiveis, de molas,
oficinas mecanicas e elétricas e restaurantes. A edi¢cdo também é publicada
em nossa plataforma web.

ROTAS

a BR-050 /BR-452: Amparo/SP - Rio Verde/GO;

BR-374/BR-374: Amparo/SP - Presidente Prudente/SP;
BR-381/MG-290: Amparo/SP - Italna/MG;

BR-050: Amparo/SP - Sdo Luis do Monte Belo/GO;

BR-226: Amparo/SP - Sao Luis do Maranhdao/MA;

SP-348: Sdo Paulo/SP - Cordeir6polis/SP (Rodovia dos Bandeirantes);
BR-050/SP-330: Brasilia/DF - Santos/SP (Rodovia Anhanguera);
BR-116/SP/PR: Sao Paulo/SP - Curitiba/PR (Régis Bitencourt);
BR-116/RJ/SP: Rio de Janeiro/R) - Sao Paulo/SP (Presidente Dutra);
BR-116/PR/RS: Curitiba/PR - Porto Alegre/RS (Via-Serrana);
BR-381/MG/SP: Belo Horizonte/MG - Sdo Paulo/SP (Fernao Dias);
BR-393/RJ: Div. MG/RJ - Entr.BR-116 (Presidente Dutra);

BR-116: Natal/RN - Guarulhos/SP;

BR-101: Natal/RN - Jodo Pessoa/PB.
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11. Aplicativo iChico

08:30 AM

aminhando de mdos dadas com a qualidade e norteados pela

empatia com o sentimento de preocupacdo com os investimentos de

nossos clientes é que a equipe do Chico da Boleia inovou mais uma
vez: criou um aplicativo de conferéncia de entrega dos jornais, o iChico.

Por meio do sistema a equipe de Tl pode acompanhar e registrar, em tempo
real, a quantidade exata de exemplares entregues, quem realizou e a
localidade. As métricas geradas fazem parte de procedimentos que
garantem a satisfacdo e a tranquilidade de nossos anunciantes e parceiros, e
corroboram com o nosso foco em atender a necessidade do cliente de ser
visto evislumbrado!
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Para realizar orcamentos, sanar duvidas, fomentar parcerias,
trazer ideias e sugestdes, contate-nos através:

chicodaboleia@chicodaboleia.com.br

o facebook.com/chicodaboleia o twitter.com/chicodaboleia

instagram.com/chicodaboleia o youtube.com/tvchicodaboleia

www.chicodaboleia.com.br

SEDE: AV. dos Italianos, 2300 - Sala 08 - CEP 13970-080 - Itapira/SP

t: (19) 3843-5778 | (19) 98265-1838




